Personligt
bollplank

Stor mentorguide

Bemanningsbranschen

Jobbchans eller
gratisarbete?

Bade barn och karridr
utan daligt samvete

VD Joakim Levin sdljeF”
~. raggarjeans tiIfﬁélé\Vérlden.
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Svenska
bondvischan
saljer Nudie

Nir marknaden gatt i std sldppte de sin f6rsta kollektion.
Fem ér senare 4r Nudie ett av jeansvirldens absolut hetaste
mirken. Genom att satsa pa enkelhet har uppstickaren
fran landet gett svenskheten kultstatus.

Det gar inte att missa dem.
Tvirs 6ver Sédra Larmgatan i
Goéteborg hinger nio jeans pa en
italiensk tvittlina, och till hoger i
Victoriapassagen vindlar trappan
upp till det diskreta kontoret.

Nudie Jeans dr den rockiga lille-
brorsan som pa bara négra ar har
skakat om de etablerade bjdssar-
na, och sedan lanseringen 2001
Skat omsittningen till 225 miljo-
ner kronor.

— Jeansbranschen hade legat i
svacka och det fanns ett upp-
dimt behov pd marknaden. Vi
lanserade ett nytt koncept med
ny prisniva och fick ett fantas-
tiskt mottagande frin forsta da-
gen, berittar Joakim Levin, civil-
ekonom, vD samt grundare och
deligare i Nudie.

Idén att skapa ett nytt svenskt
jeansmiirke vixte fram i samspel
mellan Joakim och hans fru Ma-
ria Levin, samtidigt som hon job-
bade som designchef pa Lee i
Bryssel.

Vem: Joakim Levin, VD och®. - 4]
delagare paNudie Jeans ;

Vad: Skapat en svensk export-
succé

Hur: Med konsekvens, enkelhet
och ett tydligt budskap

— Vi ville géra en liten koncep-
tuell jeanskollektion med tydlig
skandinavisk avsindare i bild-
sprik och tilltal. Ingen flort med
cowboys, istillet ville vi skapa en
kiinsla av den svenska bondvisch-
an med korvkiosker, raggare, allt,
forklarar Joakim.

I jeans och rutig skjorta ir
Joakim Levin sjilv en tydlig varu-
mirkesskapare. Faktum ir att alla
pa foretaget ir kusligt lika, nigot
Joakim férklarar med att det vik-
tigaste varit att snabbt skapa ett
ging som funkar ihop.

— Vi har ingen skriven affirs-
plan men kinslan sitter i viggar-
na. Vivill vara enkla, ha hog

»Manga stupar pa att de ser USA
som en jattemarknad, medan vi
ser landet som ett antal sma-

regioner, dir vi vixer i lugn takt.«
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trovirdighet och vara tydligt an-
svarstagande. Att vi har lagt pro-
duktionen i Europa beror p att vi
inte vill ha 40 anstillda som aker
runt och kollar att det inte sitter
barn och syr nagonstans.

Tidigt bestimde sig Nudie pa
att satsa mer pé aterforsiljare dn
slutkonsumenter. Taktiken gir ut
pa att bygga varumirke i varje bu-
tik, fér det ir trots allt butikerna
som ir Nudies kunder.

- Vi lagger inte mer in en
halv miljon pa annonser érligen,
men desto mer pa miissor och
material till enskilda butiker. Vi
har jeansprovarkvillar, utbildning
och tit kontakt med aterférsiljar-
na, ser till att de kan forklara var-
for jeansen kostar mer, varfor vis-
sa saker intriffar, reklamationer
och annat.

— Att entusiasmera och utbilda
ir jitteviktigt, for det dr de som
jobbar i butikerna som avgér om
jeansen liggs frimst pa hyllan el-
ler stoppas undan i ett horn.

Kvalitetsstimpeln pi jeansen dr
tydlig och stilen sliten eller otviit-
tad. For en radenimfanatiker dr
Nudie rena guldgruvan. Jeansen
har fatt kultstatus, och féretaget
rekommenderar att jeansen inte

Nudie séljer 400 000 par
jeans om aret

tvittas de forsta sex mdnaderna
for att astadkomma ritt nétning.
Sina egna jeans bar Joakim Levin
ett ir innan forsta tvitt.

- Man kan ju vidra dem, eller
i viirsta fall kemtvitta. Det hand-
lar om att se jeans som ett andra
skinn, att se om du snusar, om du
har haft nycklar i fickorna, sada-
na grejer. Vi idr nog lite av jeans-
nordar allihop som jobbar hir.

Nir Joakim och Maria
startade Nudie var inte milet att
fa kriinga si ménga jeans mojligt
utan att fi jobba med det som de
brinner for.




— Vi har en idé och star for
den, vi har till exempel aldrig talat
om malgrupp utifran alder eller
inkomst. Det viktiga ir att kopar-
na har samma smak som vi, siger
Joakim Levin.

Anda siljer foretaget 400000
par jeans om aret, har just borjat
se Japan gi framit och var kaxiga
nog att lita Usa vinta ett dr, trots
patryckningar. Exportsuccén
forklarar Joakim med att Nudie
ir konsekventa i allt de gor, att

de var férst med sitt koncept och
att de gir in pa varje marknad i
liten skala.

— Vi struntar i volymtillvixt

och gar pa magkinslan, vi méste
vilja mellan att exportera eller ex-
plodera och #r noga med att vilja
folk som tror pa detta.

Innan Nudie gick in i usa bear-
betade foretaget ett fatal leveran-
torer som man tréiffat pa en missa.

— Vad miénga stupar pi dr att de
ser USA som en jittemarknad,
medan vi ser landet som ett antal

sméregioner, ddr vi vixer i lugn
takt. Men tajmingen var perfekt
nir vi startade och intresset for
svensk design de senaste aren har
inte direkt varit negativt, konsta-
terar han.

KRISTINA TILVEMO

Joakim
Levins tips:

» Idén &r A och O Manga star-
tar och gor allt ratt, men ar
idén torftig floppar allt anda.

» Tiank stort redan fran bérjan
Sverige ar ett litet land.

» Ett maste &r att hitta nagon
form av ingang, en ny och unik
idé. Konkurrensen &r mérdan-
de utomlands.

» Var konsekvent och tydlig
i ditt budskap, och vaga vélja
bort.

ANNA-LENA LUNDQVIST

lonefragan

JAN LIDSTROM,

y ombudsman, besva-
rar i varje nummer
en fraga om 16n.

Mangsysslare -
vad ska jag tjdina?

Jag ska pa en intervju for

fast anstallning pa ett
mindre foretag som ar mark-
nadsledande pa sitt omrade
och har cirka 30 anstallda. Mina
arbetsuppgifter dar kommer att
vara varierande - alltifran pro-
jektledning inom marknadsfor-
ing och férsaljning till ekono-
misk administration. Vad bér jag
krava for 16n? Jag ar 29 ar och
tog examen sommaren 2004.
Efter examen har jag arbetat
som banktjansteman samt nu
som marknadsassistent.

Ga inte under
21 000 kronor

Jobbet later som en tuff

men larorik blandning
som &r vanligast i mindre fore-
tag dar man far hugga i med
manga olika uppgifter. Genom
att titta pa fijolarets loner for de
ett ar erfarnare - med examen
2003 - kan jag ana 2006 ars
l6nelage for 2004:orna. | rikets
foretag som omsatter mindre
&n 50 miljoner hade medlem-
marna med examen 2003
undre kvartil 20 800 kr, median
23 800 kr och 6vre kvartil
27 000 kr. Det ar ca 700 kr lag-
re |6n i dessa sma foéretag an
for hela gruppen. Alla privatan-
stallda 2003:0r har da median
24 500 kr - de inom marknads-
foring 24 850 kr medan de
inom ekonomifunktion lag pa
24 600 kr. Medianlonen for alla
ekonomiassistenter (oavsett
examensar) var 22 000 kr me-
dan alla marknadsassistenterna
hade median 24 021 kr. Lite
hogre 16n for marknadsforare
kanske, men inte lika givet som
det var fér nagra ar sedan. En
anstandig 16n ligger summerat
over 21000 kr men du ska na-
turligtvis lata dina krav bygga
pa den hégre 16n du redan har
i ditt nuvarande jobb.

Har du en
Jraga om din lon?

Ring 08-78327 60 eller skicka
e-post mirkt »lonefraganc till:
kontakt@civilekonomerna.se
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